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 1400-اربعیناشت و تحلیل آماری پروژه بازنشر اطلاع نگ

 
 

تولیدات رسانه ای به عنوان یک کنشگر و توزیع کننده فضای مجازی، ، گروه شهید ابراهیمی
خود را با استفاده از زنجیره همکاران و همفکران فرهنگی، در بستر فضای مجازی منتشر 

 رساند.جامعه وسیعی از مخاطبان میکند و به دست می

ر و داده کاوی شده و برتبه بندی ، جزئیات مربوط به بازنشر این تولیداتدر گزارش پیش رو، 
 متغییرهای متنوعی سنجیده خواهد شد.اساس 

 

 



 

حرکت در مسیر 
59093؛ کربلا

؛ ورود به نجف
43724

؛ شروع پیاده روی
37931

؛ …اگر کربلا نرفتی
30838

؛ موکب ایرانی ها
26247

؛ زیارت کربلا
24240

زدیدها شده اندمعرفی و مقایسه برترین تولیدات، که موفق به کسب بیشترین با
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هزار 227درصد موفقیت برترین تولیدات در جذب بازدید، از مجموع 
بازدید محقق شده در کل این پروژه

لاحرکت در مسیر کرب

ورود به نجف

شروع پیاده روی

…اگر کربلا نرفتی

موکب ایرانی ها

زیارت کربلا
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ورود به نجف …اگر کربلا نرفتی حرکت در مسیر کربلا شروع پیاده روی موکب ایرانی ها زیارت کربلا

رده اندرتبه بندی تولیدات، بر اساس این که هر اثر را چند کانال منتشر ک

ورود به نجف …اگر کربلا نرفتی حرکت در مسیر کربلا
شروع پیاده روی موکب ایرانی ها زیارت کربلا

0

20000

40000

60000

80000

100000

120000

لیست بزرگترین همکاران  در این پروژه بر اساس تعداد مخاطب



 ارائه نمونه بازنشرهای انجام شده در فضای مجازی





 
 


